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RADA PRO REKLAMU

ROZHODNUTI ARBITRAZNI KOMISE RPR
(Cj. 002/2025/STiZ)

Zadavatel: Penny Market s.r.o.
Stézovatel: soukromé osoby
Médium: TV, internet, plakaty
Stiznost:

Stézovatelé se domniva, ze kampan miaze mit Spatny vliv na déti, je nevkusna a lacina,
a predstavuje vazné ohrozeni zakladnich etickych hodnot a dustojnosti Zen, je utokem
na hodnoty, které vychazeji z nabozenského presvédcCeni o lidské dustojnosti a
télesnych hodnot a jejich vaznosti.

Rozhodnuti: stiznosti se vyhovuje - reklama je z pohledu
Kodexu reklamy zavadna

Oduvodnéni:

Clenové nezavislé Arbitrazni komise se seznamili s obsahem stiZnosti s vizualem
pfedmétné reklamy a se stanoviskem zadavatele, ktery ve svém vyjadreni mimo jiné
uvadi:

»Soulad reklamy s Kodexem

Dle ust. Kapitoly | ¢l. 3 Kodexu reklamy (dale jen ,Kodex®) vydaného RPR plati, Ze,
reklama musi byt slusna, Cestna a pravdiva. Musi byt vytvafena s védomim
odpovédnosti vlcCi spotfebiteli i spoleCnosti a musi respektovat zasady Cestného
soutéZeni konkurentd. Zadna reklama pak nesmi v zasadé ohroZovat dobré jméno
reklamy jako takové, €i snizovat duvéru v reklamu jako sluzbu spotfebitelim.

Dle ust. Kapitoly | €l. 5 Kodexu plati, Ze RPR neaplikuje pfi posuzovani stiznosti platny
pravni fad, ale porovnava vysledky cinnosti subjektd reklamy (tj. reklamu) s timto
Kodexem.

Dle ust. Kapitoly Il ¢l. 2 Kodexu plati, Ze reklama nesmi byt koncipovana tak, aby
zneuzivala daveéru spotiebitele €i vyuzivala nedostatku jeho zkuSenosti i znalosti, Ci
jeho dlveéfivosti.
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Zduraziujeme, Ze pfedmétna Reklama (a ostatné cela kampan, jak je popsana nize)
je koncipovana slusné, neobsahuje Zzadné vulgarismy. Kampar i Reklama je Cestna,
pravdiva, neni diskriminaéni, nejsou v ni uvadény jakékoliv klamavé informace,
nezneuziva davéru spotiebitelll a snazi se lidem pomoci v boji s rakovinou. Reklama
je tudiz v souladu s Kodexem.

Je nutno si uvédomit, Zze ,prsa“ jako takova jsou Casti lidského téla pfiblizné poloviny
populace (osob Zenského pohlavi). Penny ma za to, Ze sou¢asna doba a spole¢nost
jako takova neni natolik ,prudérni“, aby se nemohlo mluvit o tom, Ze Zeny maji ,prsa“
(a to i pfed détmi). Dité, které ma mladSiho sourozence nebo kamarada, jisté mohlo
vidét Zenu kojit dité apod. Pfitom je tfeba zddraznit, Ze v Reklamé je zobrazena pouze
Zena s plavkami — obdobné obrazky jsou v dnesSni dobé standardné pfitomné na
internetu i v jinych médiich.

Smyslem pfedmétné Reklamy bylo pfirozené pfitahnout pozornost. Je zde pfitomna
urcita reklamni nadsazka a vtip - pfedmétna Reklama ale neobsahuje ani v ramci této
nadsazky zadnou lez, pouze v ramci humoru zduraznuje ,par‘, kdy Penny jakozto
prodejce potravin mize bézné inzerovat prodej napf. paru ,kufecich“ &i ,kratich“ prsou.
| NejvysSi spravni soud obecné v reklamé pfipousti moznost uzivat nadsazku, humor
a vtip. Pfedmétna reklama méla zaujmout a pfitahnout pozornost ke druhé, navazuijici
Casti predmétné Reklamy. Nelze totiz odhlizet od toho, Zze pomérné Castym (i
zhoubnym a smrtelnym) onemocnénim Zen je rakovina prsu. Prevence pfitom
,pokulhava“, fada zen nechodi na preventivni sonografické ¢i mamografické vySetfeni;
rakovina prsu pfitom ohrozZuje i mladé Zeny.

Zminénou druhou &asti Reklamy je totiz pravé akce ,RESITE PRSA?
SONOGRAFICKE VYSETRENI ZDARMA* v ramci niz se u&astnik m(ize pfihlasit na
vySetfeni prsou u spol. Centrum zdravi Smichov s.r.o., Nadrazni 762/32, Praha 5, IC:
27381200 (dale jen ,Centrum zdravi Smi-chov“), konkrétné na pobocCce Nadrazni
umisténé na adrese Nadrazni 762/32, 150 00 Praha 5-Smichov (dale jen ,Akce feSite
prsa?“) (Akce jak si raCte prat a Akce feSite prsa? dale spole¢né jen ,Kampar®). V
ramci Akce feSite prsa? se mlze ucastnik od 12. 1. 2025 do 31. 1. 2025 (nebo do
vyCerpani kapacit spol. Centrum zdravi Smichov) objednat na sonografické vySetfeni
prsou, které nasledné spol. Penny proplati klinice Centrum zdravi Smichov — pro
ucCastnika akce je tedy toto vySetfeni bezplatné. Kromé toho v ramci navazujici Akce
fesSite prsa? se Penny snazi informovat, jak spravné provadét samovys$etfeni prsou.
10.

O tom, Ze celda Reklama ma hlub$i vyznam, informovala uz i média. Spol. Penny
podotyka, ze ,Akce feSite prsa?“ by bez jeji prvotni faze, kterou byla ,Akce jak si racte
prat‘, kde se soutézilo (mimo jiné) o silikonova prsa, nevyvolala pfiliSny zajem ani
pozornost. Kamparn (tedy Akce jak si racte prat ve spojeni s Akci FeSite prsa?) tedy
muzZe zachranit lidsky Zivot. Zivot je to nejcenn&j$i, co mame, coZ si ale obvykle
uvédomime az v dobach zlych, kdy hrozi, Ze ho ztratime, nebo v dobach nemaoci.
V¢asny zachyt nemoci — napfiklad pravé formou sonografického vySetfeni — mlze pfi
provedeni potfebné lIeéCby odvratit smrt Ci alespori prodlouzit Zivot.

Nadrazni 344/23
150 00 Praha 5
E-mail: info@rpr.cz

WWW.rpr.cz


mailto:info@rpr.cz

\ARPR

RADA PRO REKLAMU

Pokud jde o vliv celé reklamni Kampané na déti (coz je relevantni ve vztahu k
posouzeni Stiznosti 1) a Stiznosti 4), ma spol. Penny za to, Ze u potfebé prevence
nejen v ramci rakoviny prsou je na misté poucit i déti, aby praveé i ony — az dospéji —
preventivni vySetfeni nezanedbavaly, pfipadné nabadaly své nejblizSi k prevenci.
Pfipominame také, ze v ramci Kampané nefiguruje zadné dité, neni v ni nijak
zobrazeno ani zminéno.

V neposledni fadé spol. Penny doplfiuje, Ze rakovina prsou pfinasi i dal$i uskali —muze
byt nutné provést mastektomii (odebrani prsni zlazy); silikonové implantaty pak mohou
byt FeSenim.

Taktéz dodavame, Ze v ramci boje s rakovinou jsou velmi Casté akce, kdy Zeny zcela
odhali prsa a jsou zvefejnény fotografie bez plavek ¢i podprsenky Pfitom nam neni
znamo, ze takova forma propagace prevence rakoviny by kohokoliv pohorSovala
(tfebaZe maiji Zeny dokonce odhalenou horni ¢ast téla). V daném pfipadé tak z naseho
pohledu nelze spol. Penny vytykat, Ze by fotografii v plavkach nemohla uzit k propagaci
predmétné Kampané tim spiSe, ze smyslem bylo motivovat Zeny k prevenci rakoviny
prsou. V dané souvislosti jsme toho nazoru, ze fotografie nemuze poruSovat ¢l. 24.3
Kodexu reklamy, kdyz nezobrazuje ani CasteCnou nahotu zpUsobem urazejicim
lidskou dastojnost.

Ve vztahu ke Stiznosti 2 a Stiznosti 4 opakujeme, Ze rozhodné neni smyslem
Kampané propagovat jakékoliv ,nerealistické” €i ,toxické" idealy krasy nebo Ze by
Kampan meéla ,délat z Zzen hracky.” Pointou nebylo a neni upozorfiovat na jakékoliv
idedly krasy, ale provést Kamparn zaméfujici se na prevenci rakoviny prsu, a to
zpusobem, ktery zaujme.

Dale doplriujeme, Ze Kodex reklamy neuvadi, Ze by se pro posuzovani reklamy pouzila
i bible. Kodex reklamy obsahuje ve vztahu k nabozenskému pfesvédceni pouze €l. 26,
ktery pouze stanovi, ze:

Reklama nebude naznacovat ani zobrazovat spotfebu alkoholického napoje v blizkosti
posvatnych mist a hrbitovd,

Reklama nebude tvrdit nebo naznacovat, Ze alkoholicky napoj je konzumovan
pfislusniky nabozenské skupiny, ktera svym ¢lenum zakazuje pozivani alkoholu.
Kampan nezobrazuje konzumaci alkoholu pobliz posvatnych mist &i hrbitovd ani
jakkoliv ne-naznacuje, ze alkohol byl konzumovan pfislusniky nabozenské skupiny,
ktera svym Clenim zakazuje pozivani alkoholu. Kampan je tudiz v tomto sméru v
souladu s Kodexem reklamy, tudiz ani Stiznosti 3 nelze z naseho pohledu vyhovét.
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Na zakladé vSech vySe uvedenych skutecnosti a provedeného posouzeni nejen pravni
stranky véci, ale i spoleCenského dopadu Kampané, je nase spolecnost pfesvédcena,
Ze predmétna Kampan je v souladu s Kodexem reklamy, je slusna, poctiva a Cestna,
eticka a spoleCensky pfinosna, kdyz sleduje osvétovy cil. Neni diskriminacni, nemoc
(rakovina) také nediskriminuje a mize postihnout kohokoli.”

Arbitrazni komise shledala v predmétné reklamé konflikt s ustanovenim ¢lanku 6.1
kapitoly 6. SluSnost reklamy a dale ¢lanku 44.1 kapitoly 44 Respekt vuci lidské osobé
Kodexu pro reklamu RPR a proto povazuje stiznosti za opodstatnéné a témto
vyhovuje.

V Praze dne 6. Unora 2025

Za spravnost:

Marek Hlavica
vykonny feditel

Adresati:
1. zadavatel reklamy
2. stéZovatel
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